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AI + Neuromarketing
Migliora le performance 
e l’efficacia delle creatività
con l’analisi predittiva.
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Il Report di seguito è un esempio di analisi
predittiva effettuata da un apposito tool di
Neuromarketing. 

Viene effettuata una comparazione di due
diverse creatività con punteggi e heatmaps 
in base ai vari elementi presenti nel design:
logo, heading, testo, prodotto, CTA, prezzo,
ecc..



Il tool in questione elabora tutta una serie di
insights e suggerimenti per migliorare la
creatività in base a vari aspetti, come: 

chiarezza
focus
contrasto
design consistency



Successivamente abbiamo condotto la fase di
validazione vera e propria effettuando 
un A/B Test delle due creatività.

La creatività perdente ha ottenuto un CPL più
alto del 29% e quindi è stata spenta a favore
dell’ads vincente.

L’A/B test ha confermato
l’analisi predittiva del tool che
indicava appunto la versione

azzurra come più efficace.



Questo Framework che chiamiamo Creativity
Data-Informed è un processo iterativo di
ottimizzazione utilissimo sia lato agenzia, sia
per il reparto creativo dell’azienda cliente.

Gli insights ottenuti con l’analisi predittiva 
e successivamente validati sul campo, ci
consentono di capire cosa funziona meglio o
peggio, per poi ottimizzare nel tempo le
creatività, migliorando le performance delle
campagne di Meta, Google, Linkedin e TikTok.   



Condividilo con i tuoi contatti;

Iscriviti alla newsletter per non perdere 
altri contenuti;

Questo post
ti è stato utile?

Hai bisogno di supporto strategico e
operativo per migliorare le tue Performance
di Marketing? 

Vai su www.secretkey.it e contattaci!


