
Lead Generation per 
l’Automotive 🚗
Statistiche e consigli per
migliorare le performance
secondo Meta e TikTok 
+ Bonus Secret Key 🎁 



Partiamo da previsioni e best practice viste
all’evento Meta Automotive Accelerator 
che si è tenuto nel meraviglioso headquarter
di Meta a Dublino.

Noi di Secret Key c’eravamo 👇



Si prevede che il mercato automotive rimarrà
in contrazione fino al 2029. 

Di seguito le vendite passate e future
suddivise per tipologia di vettura.



I consumatori automotive italiani si dividono
nelle seguenti fasce demografiche:

45-54 anni - 28,4%
35-44 anni - 25,6% 
55-64 anni - 21,5%
25-34 anni - 17,5%
18,24 anni - 5,9%

Fondamentale lavorare sui due cluster più
giovani per sviluppare il mercato futuro.



Aggregare gli Ad Set e limitare il numero di
modifiche per non far ripartire la fase di
apprendimento dell’algoritmo. 

Sfruttare le Advantage+ e impostare
l’ottimizzazione per eventi soddisfando il
requisito minimo di 50 eventi a settimana.

Le campagne con questa impostazione
ottengono un risparmio del 28% sul CPA.



Le campagne Lead Ads consentono di acquisire
nuovi clienti in maniera frictionless e con CPL
nettamente più bassi.

Le tipologie di lead ads consigliate sono 3:
lead ads con istant form e website form
lead ads x messaggio whatsapp o instagram 
lead ads x chiamata telefonica



Gli account dove sono presenti in  combinata
Website Form e Istant Form ottengono un lift di
performance notevole:

costo per lead inferiore del 60%
incremento dei lead del 125%



L’utilizzo del catalogo dinamico (come nelle
campagne per il fashion ad esempio) permette
una maggiore personalizzazione degli annunci
mostrando a ogni utente la macchina perfetta
per lui. 

Risultato: risparmio di tempo e possibilità di
ottenere conversioni incrementali.



La creatività è il nuovo strumento di targeting.

Diversificare consente di far lavorare meglio
l’algoritmo incrementando le performance.



I dati alimentano le performance!

Conversion API, integrazione con il CRM e
Catalog Match Rate sono fondamentali.

Sfruttare questa triade rappresenta la
soluzione ottimale per Meta Ads. 

Nota bene: nella presentazione completa di
oltre 40 pagine ti mostriamo come attivare
queste 3 features e i vantaggi che si possono
ottenere concretamente. Leggi fino alla fine!



Passiamo ora ai consigli
forniti da TikTok che ha
realizzato un apposito
playbook di 15 pagine
con una serie di consigli
specifici per
l’automotive. 

Uno dei motivi principali
per cui ha senso
inserire Tiktok nel
proprio Marketing Mix
è il fatto che il 25% dei
suoi iscritti sono
esclusivi, poiché non
utilizzano altri social
media e quindi non
sono raggiungibili con
Meta Ads e Google Ads
(YouTube).



Su TikTok ci sono molteplici car enthusiasts
con interessi diversi. Ciò implica l’utilizzo di
angle e creatività specifici a seconda del target.  



TikTok entra in gioco nel processo di acquisto di
un auto in 5 fasi (le classiche), ognuna delle quali
implica l’utilizzo di soluzioni e obiettivi idonei. 



Vuoi ottenere l’accesso completo
alle presentazioni di Meta e TikTok
(oltre 40 pagine di consigli e best
practice) e scoprire tutti i report
avanzati per far decollare la Lead
Generation della tua azienda? 

Clicca qui👇
Automotive Advanced Lead Gen

https://www.secretkey.it/webinar/automotive-advanced-lead-generation/

